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 Editorial Aquecimento global

MUDANÇAS 
CLIMÁTICAS 
AFETAM 
PRODUÇÃO 
DE VINHOS

       Produtores estão enfrentando muitos desafios por causa 
das alterações de temperatura e o aumento de desastres naturais 

     O aquecimento global é uma preocupação de todos os 
setores. Para a indústria de bebidas e alimentos, tem sido um 
desafio cada vez maior e mais difícil de driblar. Isso porque 
as mudanças climáticas afetam a colheita e geram uma ins-
tabilidade no processo de produção.

     As empresas estão investindo em tecnologia e alterna-
tivas para que o risco de seca, de excesso de chuva, geada e 
outros fenômenos naturais não seja um problema ou, caso se 
torne uma questão, que ela possa ser resolvida sem prejuízos.

     Elas também apostam em mecanismos para colaborar 
com a redução da emissão de poluentes e com a economia 
de água, com equipamentos mais modernos e sustentáveis. 
Como a água potável pode se tornar algo raro no futuro, os 
empresários buscam técnicas para economizar o recurso, in-
dispensável para a irrigação e a manutenção do abastecimen-
to de produtos.

       

   Se por um lado a falta de água preocupa, por outro o 
excesso dela por causa das chuvas em quantidades fora dos 
padrões também merece atenção, porque pode prejudicar as 
plantações de uvas ou alterar as épocas de colheita e, conse-
quentemente, as de produção e venda.

         Muitos enólogos já estão fazendo adaptações dos pe-
ríodos de colheita e no tipo de produção. Segundo eles, quan-
do há este tipo de imprevisto, é necessário fazer algumas mu-
danças no processo para que o sabor e a qualidade dos vinhos 
não sejam alterados. 

     Já faz um tempo que o assunto vem sendo discutido pelo 
setor. Um congresso com especialistas em vinho de 25 países 
realizado em Barcelona em 2008 já tratava do tema e alertava 
para a importância de se dar atenção às alterações do clima 
e do quanto isso poderia impactar a produção se nenhuma 
medida fosse tomada. A indústria começava ali a implantar 
transformações para atender a esta nova demanda. 

Hoje, muitas organizações já estão adaptadas, mas ainda 
buscando aprimoramentos para as novas mudanças que de-
vem acontecer nas próximas décadas.

CRESCIMENTO 
SÓLIDO

    Estamos em um momento único. Com 66 anos de histó-
ria, vivemos nossa melhor fase. Conquistamos algo raro, que é 
a fidelização crescente de clientes, alcançada com uma com-
binação que nos destaca no mercado: excelentes produtos, 
preços muito competitivos e a entrega mais rápida e perso-
nalizada do setor.

    Entregamos em toda a Grande São Paulo e litoral norte, 
de uma caixa de bebidas a milhares delas, do empreendedor 
de bar de bairro a grandes redes de supermercados. Nosso 
time não atende apenas, ele se relaciona com os clientes, se 
esforça de verdade para entender e atender às necessidades 
individuais de cada um. E estamos sempre em busca de ino-
vação, das melhores opções em produtos e serviços e de par-
cerias que proporcionem vantagens para todos.

     Nossa busca por crescimento não diz respeito só a nós, 
queremos que nossos parceiros, fornecedores e clientes cres-
çam conosco. Isso para nós representa solidez e desenvolvi-
mento saudável.

BOA 
LEITURA!
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HUGO 
SPRITZ, 
       Febre no verão europeu, a bebida deve ficar entre as mais 
pedidas nos bares e restaurantes de todo o Brasil

      Grave este nome: Hugo Spritz! Porque, provavelmente, você 
vai ouvir falar muito durante todo o verão 2023. O drink virou 
febre no verão da Europa neste ano e deve bombar por aqui 
na próxima estação. 

       Ele começou a ganhar destaque no Tiktok, em posts feitos 
por italianos. Rapidamente, se espalhou para os países vizinhos 
e deixou o mundo inteiro com água na boca.

       Influenciadores e especialistas declararam o Hugo Spritz, por 
seu baixo teor alcoólico e sabor refrescante, como a bebida do 
verão europeu 2023.

       Sua semelhança com o Aperol Spritz não é mera coincidência. 
O nome é quase igual e os ingredientes também são parecidos. O 
Hugo é um pouco mais leve, menos alcoólico. A receita original 
compõe prosecco, licores ou vermutes e água com gás.

      O primeiro passo é encher uma taça de vinho até 
a metade com gelo. Depois, despeje 15 ml de licor de 
flor de sabugueiro – como o St-Germain – ou xarope, 
se preferir uma versão com menos álcool. Em seguida, 
adicione 120 ml de prosecco e 15 ml de água com gás. 
Bartenders recomendam que mexa e decore com uma 
fatia de limão e hortelã fresca antes de servir. Se quiser 
deixar a bebida um pouco mais forte, algumas receitas 
recomendam adicionar 15 ml de gin.

COMO FAZER

O DRINK QUE DEVE 
BOMBAR NO VERÃO

      Algumas bebidas nunca saem de moda e todo verão 
ficam entre as mais pedidas. Segundo especialistas do 
setor, alguns clássicos devem se manter no topo das mais 
consumidas no próximo verão: Negroni, Margarita, Old 
Fashioned, Espresso Martini, Daiquiri, Irish Coffee e, claro, 
a brasileiríssima Caipirinha.b

OUTROS DRINKS

Tendência
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O MAIS VENDIDO 
DE SÃO PAULO 

Gin Eternity oferece uma ampla gama de sabores 
que vão desde os clássicos até sabores autênticos, 
todos produzidos com a mais alta qualidade. 
De notas cítricas refrescantes a toques doces 
das frutas, um sabor para cada gosto e ocasião.

Prepare-se para uma explosão de sabor!Gin Eternity é a escolha número um 
da região, venha conhecer nossa 

linha completa!



  Carreira Ano Novo

O QUE FAZ 
UM ENÓLOGO 
E COMO SEGUIR ESTA PROFISSÃO

       Especialista em vinhos precisa de graduação e salário 
pode chegar a R$ 10 mil por mês; setor está em pleno cresci-
mento no País

      No dia 22 de outubro, é comemorado no Brasil o Dia do 
Enólogo, profissional especializado em vinhos. Muitas pessoas 
confundem a função do enólogo com a do enófilo. O primeiro é 
um grande entendedor de todo o processo de produção de vinho 
e participa dele em praticamente todas as etapas. Já o segundo 
é o famoso “degustador”, o que experimenta e avalia a bebida.

       Ambos podem ser contratados por indústrias do seg-
mento, grandes lojas ou restaurantes, mas a formação de cada 
um e o trabalho no dia a dia são bem diferentes. O enólogo 
precisa de graduação para ter o seu registro profissional. No 
Brasil, existem os cursos de tecnólogo e de bacharel em Eno-
logia. Também é possível fazer apenas uma pós-graduação em 
Enologia, desde que a formação anterior tenha sido em Agro-
nomia ou Biologia. 

    

   No caso de pós-graduação, também é possível seguir a car-
reira acadêmica, ou seja, ser pesquisador ou professor em uni-
versidades. Depois de formado, o profissional será responsável 
por controlar e gerenciar todo o processo produtivo, que envol-
ve desde as análises de solo onde as vinhas serão cultivadas até 
o engarrafamento, a distribuição e a comercialização dos lotes.

        É necessário que se tenha bastante conhecimento do 
setor, inclusive para saber as necessidades de aperfeiçoamen-
to e com atendê-las de forma eficiente.

       A profissão foi regulamentada no País em 22 de outu-
bro de 1976 e hoje é muito respeitada, especialmente porque 
o ramo de vinhos está em plena expansão, com aumento de 
produção, venda e exportação, injetando bilhões à economia.

       O salário de um enólogo varia de R$ 2.500,00 a R$ 
10.000,00, dependendo da graduação, da experiência, do cargo 
e da região de atuação. As grandes indústrias – a maioria fica 
no Sul do Brasil – oferecem valores maiores e é possível seguir 
esta profissão em diversos países. 

ECONOMIA
       Em 2021, o Brasil atingiu a 14ª posição no ranking de 
mercados de vinhos mais atraentes do mundo, 
 depois de subir 12 colocações, de acordo com a consultoria Wine Intelligence. O Brasil foi o país que mais cresceu em 
consumo de vinhos durante a pandemia. Nos últimos 12 anos, a população de consumidores regulares de vinho dobrou 
de 22 milhões em 2010 para 44 milhões em 2022, segundo dados da Wine Intelligence.eceitas recomendam adicionar 15 
ml de gin.

AS MELHORES 
OPÇÕES DE BEBIDAS 
PARA A SUA ADEGA

              Vinhos, espumantes, cervejas, vodcas, uísques 
e refrigerantes não podem faltar na sua casa

    As festas de fim de ano já passaram, mas a sua adega não 
precisa ficar vazia. As reuniões de família e os encontros com 
amigos e colegas de trabalho devem continuar ao longo do 
ano e pedem algo gostoso para acompanhar um bom papo e 
as celebrações. Opções não faltam e, se reunir algumas delas, 
pode ter inúmeras possibilidades de combinações.

       Para quem gosta de vinho, o tinto, o rosé e o branco 
caem muito bem em todas as épocas do ano. O mesmo vale 
para os espumantes. Refrescantes e leves, eles combinam com 
a maioria dos pratos clássicos ou com aquele bate-papo infor-
mal ou festivo.

       Os uísques e as vodcas puros podem ser menos refres-
cantes, mas muito agradáveis. E podem ganhar mais leveza se 
misturados a refrigerantes, sucos ou água com gás. 

    

   A cerveja também é uma alternativa mais leve e gela-
da e que combina muito com os petiscos e as refeições. Hoje, 
há uma grande variedade de cervejas, como Pilsen, IPA, Stout, 
Weizenbier, estilo chopp... São muitas opções, de acordo com o 
gosto de cada um e, claro, cada uma delas combina mais com 
um ou outro tipo de comida, como massa, churrasco, peixes 
e frutos do mar.

        Os drinks prontos também estão em alta. Muitas marcas 
lançaram bebidas ices ou compostas, saborizadas, que substi-
tuem muitas misturas artesanais.

 
    Mas se você faz parte do grupo “faça você mesmo”, monte 

uma adega com pelo menos um tipo de cada bebida e repro-
duza drinks ou crie novas combinações. Quem sabe uma in-
venção sua não vira moda dos bares mais badalados do País?! 
Veja no quadro como montar uma adega compacta e funcional.

       A cerveja também é uma alternativa mais leve e gela-
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GIN &
LICOR
GIN &
LICOR

@gininvictus

Gin Invictus

Uma perfeita 
combinação de 
vinhos suaves, 
aromáticos e leves.

Promete brindes 
refrescantes e 
cheios de sabor.

Um vinho tinto 
de mesa  que 

carrega sabores 
da Serra Gaúcha.

Oferece uma 
experiencia única e 

memorável em 
ccada taça.





CERPA EXPANDE LINHA 
DE PRODUTOS COM 
CHOPP EXPORT E TIJUCA 
E NOVA CERVEJA

       Novidades seguem o padrão premium da marca, que é 
nacionalmente conhecida pela qualidade diferenciada na pro-
dução de cervejas

      A Cerpa Cervejaria Paraense está expandindo a sua li-
nha de produtos com três lançamentos: Chopp Cerpa Export 
e Chopp Tijuca, ambos originários de cervejas homônimas de 
sucesso da fabricante, e Kroland Bier (leia mais abaixo). Agora, 
os fãs das cervejas Tijuca e Export também podem degustar 
uma bebida mais leve e refrescante.

   A produção e o envase dos dois chopes em São Paulo são 
recentes e fazem parte da estratégia da marca para se conso-
lidar no mercado de São Paulo e do Sudeste como um todo. 

       Com planos de expansão no número de distribuidores 
na região, a organização quer aumentar o volume de pontos 
de venda, por isso fechou parcerias importantes em várias ci-
dades, como Mogi das Cruzes, com a Gouveia. 

  
         A Cerpa é conhecida como responsável por produzir 

a primeira cerveja premium do Brasil e o objetivo ao lançar as 
duas versões de chopp, segundo a empresa, é ampliar as pos-
sibilidades de os brasileiros apreciarem o sabor marcante e, 
ao mesmo tempo, leve em um novo tipo de experiência, com 
a promessa de ser o melhor chopp brasileiro.

Ano Novo

       Em outubro, a Cerpa também lançou a cerveja 
Kroland Bier, mais um produto premium. A puro malte 
segue a tradição da produção de cerveja alemã, com 
alto padrão de qualidade e sabor pronunciado.

KROLAND BIER 

       A Cerpa é detentora de várias marcas que são referência 
no mercado de bebidas, como Nevada, Draft, Tijuca Pilsen, 
Tijuca Puro Malte, Chopp Tijuca, Kroland, Cerpa Export, 
Chopp Cerpa Export e Cerpa Prime.

MARCAS
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@120SANTARiTACL

WWW.SANTARiTA.COM

CONHEÇA AS RAZÕES PARA 
PROVAR 120 EM NOSSAS

REDES SOCiAiS

EM 1818, A FAZENDA SANTA RITA ABRiGOU 120 SOLDADOS DO EXÉRCiTO PATRiOTA, QUE ACABAVAM DE 
PERDER UMA BATALHA. ELES RECEBERAM ALiMENTOS, ABRiGO, CAVALOS E MUNiÇÕES, AJUDANDO 

ASSiM A REViTALiZAR O PROCESSO DE INDEPENDÊNCiA.
A MARCA 120 DE SANTA RiTA SEGUE PRESTiGiANDO E SE iMPORTANDO COM OS HERÓiS PARA SEMPRE.

RAZÕES

PARA
PROVAR

Razão #3

porque
ha um para

cada ocasiao







VINHOS TIPO
ARTESANAL
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A qualidade da Miolo, 
em quatro terroirs 

distintos
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  Bem-estar

PESQUISA INÉDITA 
MOSTRA QUE ÁLCOOL 
GERA ALTERAÇÕES 
CEREBRAIS BENÉFICAS

       Efeitos bons para a saúde aparecem quando há consu-
mo moderado de bebidas alcoólicas

      Os benefícios do consumo moderado de bebidas já são 
velhos conhecidos dos pesquisadores, mas até então sabia-se 
apenas sobre os efeitos no coração, mas estudos inéditos mos-
tram outras vantagens, ligadas, inclusive, à prevenção de de-
mência e ao aumento da expectativa de vida.

      Segundo um grupo de pesquisadores do Hospital Geral 
de Massachusetts (EUA), beber pequenas quantidades de ál-
cool beneficia o coração e seu principal efeito decorre não de 
mudanças no sangue – como os cientistas inicialmente acre-
ditavam – mas de suas repercussões no cérebro.

       Os cientistas observaram que, após beber, surge uma sen-
sação de relaxamento e as pessoas ficam com menos respostas 
ao estresse na amígdala, a parte do cérebro que processa medo 
e ameaças, bem como menos ataques cardíacos e derrames.

       É importante lembrar que os benefícios só aparecem 
em casos de consumo moderado de álcool, mais ou menos o 
equivalente a uma ou duas doses pequenas de vinho, cerveja 
ou destilados por dia. Para mulheres, no máximo uma dose e, 
para os homens, no máximo duas. 

        O consumo maior de álcool tem efeito contrário. Em 
vez de melhorar alguns aspectos da saúde, pode piorar e ain-
da aumentar o risco de câncer. 

       O mesmo cálculo de consumo é feito em relação às demências. Se o consumo de álcool for moderado, ele pode ajudar a prevenir o 
aparecimento de demências. Se o consumo for maior, o jogo vira e a probabilidade de ter alguma doença cerebral no futuro aumenta 
significativamente.

      Pesquisas feitas em diversas partes do mundo vêm mostrando os benefícios em longo prazo do consumo baixo de bebidas alcoólicas 
para o cérebro, a ponto de reduzir a chance de a pessoa desenvolver problemas mentais. 

      O mais importante, de acordo com os especialistas, é prestar atenção à quantidade e à qualidade das bebidas. 

DEMÊNCIAS










